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収益に関する免責事項：本製品はその可能性を正確に示すよう、あらゆる努力がなされています。このウ

ェブサイトが提供する本書のテクニックとアイディアを利用して収益を上げることについては、何の保証

もありません。本書またはページ内の事例は、収益を約束したり、保証したりするものではありません。

収益の可能性は、本書、アイディア、およびテクニックに含まれる情報を使用する各個人に完全に依存す

るものです。お金持ちになれる仕組みであると明示するものではありません。実際の収益、あるいは実際

の結果の例を生み出す権利は、要求に応じて確認することができます。サイトで主張している結果の獲得

における成功のレベルは、記載したアイディアやテクニックに費やした時間、あなたの財政状態、知識、
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実際の結果の判断においては多くの要因が重要であり、我々もしくは他の誰かと類似した結果を得られる
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重要なお知らせ 

 
あなたがこのセールスファンネル構築短期集中トレーニングを自己利用する

以外、あなたにはいかなる権利もありません。あなたはこのレポートを無料配

布・有償販売・会員制倶楽部への追加など一切できません。ありがとうござい

ました。 
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高い成約率を実現するアップセルの組立方法 
 
 
 
セールスファンネルにおける次のエレメントへ進みます - 
アップセル。アップセルオファーはフロントエンドオファ

ーの直後に行います。 
 
したがって、アップセルはフロントエンドと密接に関係す

るオファーです。 
 
覚えていますか？アップセルはあなたの主たる収入源の役

割を担っています。あなたが高い成約率を実現するアップ

セルを提供できなければ大きな収入を見逃すことになりま

す。 
 
アップセルはセールスファンネル全体の中核として存在し

ます。これからお話しする内容はとても重要です。 
 
あなたが高い成約率を実現するアップセルを組み立てる方

法をマスターすることができるのです。あなたのセールス

ファンネル内における最大の収益チャンスを確実に鷲掴み

してください。 
 
あなたはアップセルから収穫する収益を長らく待つ必要は

ありません。なぜなら、あなたがアップセルをフロントエ

ンド購入者の目の前に提示した瞬間に新しい魅力的な金額

の売上が発生するからです。 
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アップセルは、購入者があなたのフロントエンドオファー

の注文ボタンをクリックして決済が完了した直後に彼らの

目の前に提示するオファーです。 
 
当然のことですが、彼らがフロントエンドオファーを購入

しなければ、アップセルオファーを目にすることはありま

せん。つまり、アップセルからの収益を期待することはで

きません。 
 
アップセルの販売価格は、フロントエンド商品よりも高額

になります。一般的に言えば、フロントエンド商品の販売

価格の 2 倍程度になります。このアップセルの基準につい

ては後ほど詳しく説明します。 
 
では、なぜアップセルはフロントエンドより高額になり得

るのでしょうか？アップセルは、フロントエンド商品のア

ップグレード版だからです。 
 
あなたのアップセルのセールスレターを書くとき、アップ

セル商品がフロントエンド商品を強化するものであること

を伝えてください。 
 
例えば、あなたがフロントエンドで電子書籍を販売した場

合、アップセルではその電子書籍のビデオトレーニングコ

ース版を提供することができます。 
 
なぜ、あなたはセールスファンネルにおけるアップセルが

必要なのでしょうか？ 
 
ほとんどのインターネットマーケターたちはこう答えるで

しょう・・・即座に収益を獲得することができるからです。
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昔、インターネットマーケターたちはフロントエンドから

の売上だけに依存していました。 
 
しかしながら、セールスファンネルコンセプトでは、フロ

ントエンドオファーからの売上はあなたのポケットに入り

ません。 
 
通常は 100％コミッションであなたのフロントエンドオフ

ァーをプロモートしているアフィリエイターへ支払われま

す。 
 
きっとあなたは不思議に思っているかもしれませんが、あ

なたのアフィリエイターへ 100％コミッションを支払うと

すれば、あなたの収益はどこから確保することができるの

でしょうか？ 
 
その答えは、アップセルです。あなたのアップセルは、収

益全体の 30％～50％を占めています。このことからも、ア

ップセルは収益全体の重要な割合を占めていることが分か

ります。 
 
これとは別に、アップセルはあなたの購入者の満足度を高

めています。 
 
あなたに質問をさせてください：あなたはこれまでに誰か

のフロントエンド商品を購入した直後にアップセルが提示

されずダウンロードページへ案内されたことがあります

か？ 
 
そのとき、どのような気持ちでしたか？真剣な購入者は当

該トピックに関してもっと知りたい、もっと便利に使いた
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いと願っています。つまり、彼らはアップセルを望んでい

るのです。 
 
あなたのビジネスにもこのシナリオが当てはまります。あ

なたがセールスファンネルを組み立ててアップセルを提示

すれば、あなたの真剣な購入者はもっとあなたからの商品

を待ちわびるようになります。 
 
したがって、あなたのアップセルは、実際にあなたの購入

者のベネフィットにもなっています。 
 
アップセルについてもう 1 つ - 不完全性。これは購入者の

考え方の 1 つです - 販売側 VS 消費側。マーケティングと

は不完全なものですが、あなたの商品は完全なものである

ことを求められています。 
 
彼らがあなたのフロントエンド商品を購入し購入ループを

スタートするとき、彼らはあなたに対してもっと他の商品

を売り込むチャンスを提供しているのです。 
 
彼らがまだ購入モードの状態でいるとき、彼らは不完全性

を感じています。そのためにアップセルを提示して彼らが

完全性を感じる手助けをすることができます。 
 
これはコンテンツに重点を置くのか売上に重点を置くのか

によりものです。商品はコンテンツにフォーカスされてい

ますが、マーケティングは売上にフォーカスしています。

アップセルはこれら両方の組み合わせです。 
 
セールスファンネルは、購入者の考え方を理解しセールス

ファンネルを組み立てることが重要です。最初は、購入者

の考えは不完全性の状態にあります。 
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さらに言えば、あなたのセールスファンネル組立に貢献す

る購入者が購入トランスの状態にあるとも言えます。 
 
フロントエンド商品は、購入トランスのループをスタート

する役割を担っていますが、アップセル・ダウンセル・バ

ックエンドはループを完了する役割を持っています。 
 
購入者はフロントエンドで最初の買い物をしたとき、あな

たとあなたの商品に対してコミットしましたが、ここから

先はあなたが設置したセールスファンネルに沿って進みま

す。 
 
あなたが毎日の食料品を買っているときと同じ心理状態で

す。ほとんどの主婦が事前に買い物リストを作成してスー

パーマーケットへ出かけ、買い物リストに沿って必要なも

のを購入します。 
 
しかしながら、時として購入トランス状態に入り買い物リ

ストに載っていないアイテムを購入することになります。

これは誰でも経験していることではないでしょうか？ 
 
さらに言えば、衝動買いという現象も発生することがあり

ます。事前に購入するつもりが全くなかったのに買ってし

まうことがあります。これはすべてマーケティングの力に

より実現しています。 
 
これは、レジの前にガムなどのアイテムを配置しているの

と同じ理論です。実際、あなたもレジ待ちしている間にレ

ジのそばにある商品を購入した経験があるのではないでし

ょうか？ 
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アップセルは、これと同じように機能します。購入者がフ

ロントエンド商品へアクセスするのを待っている間に、彼

らにアップセルを提示します。 
 
購入者は既にあなたのフロントエンド商品を購入していて

購入モード状態にいます。鉄はまだ熱いうちに打ってくだ

さい。 
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アップセルにおける過ち 
 
 
 
アップセルは、あなたのビジネスに多大な収益をもたらす

ことができるのに、インターネットマーケターの中にはア

ップセルに関する正しい知識を持たず不適切なアップセル

を設置しています。 
 
これは巨大な収入チャンスをどぶに捨てているのと同じで

す。 
 
 
過ち #1 - アップセルのセールスコピーを手抜き 
 
最初の過ちは、アップセルのセールスコピーをフロントエ

ンドほど力を入れず手抜きをするためコンバージョン率は

自ずと低い結果に終わります。 
 
多くのインターネットマーケターたちはアップセルのセー

ルスページにおいて語り掛けるビデオを設置する優位性を

見落としています。ビデオを設置してある場合も多くが退

屈なビデオがほとんどです。 
 
コンバージョン率を即座に改善するには、購入者に語り掛

けるスタイルのビデオプレゼンテーションをアップセルの

セールスページへ設置するだけです。 
 
あなたのアップセルのビデオはフロントエンドのセールス

レターに設置したビデオと同じように重要であることを理

解する必要があります。 
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アップセルのビデオはフロントエンド商品の購入者をトラ

ンス状態のままにするため同じように重要です。 
 
ただ、フロントエンドとアップセルのビデオの違いは、ア

ップセルのビデオはフロントエンドのビデオより短めにす

ることができることです。 
 
思い出していただきたいのですが、アップセルはフロント

エンド商品をアップグレードまたは強化するためフロント

エンド商品を購入した直後に提示するオファーです。 
 
基本的にアップセルのオファーはフロントエンドのオファ

ーと密接に関連しています。ですから、購入者がアップセ

ルのセールスページを目にしたとき、フロントエンド商品

について理解しています。 
 
あなたのアップセルのセールスページへ設置するビデオプ

レゼンテーションは、アップセル商品を手に入れる重要性

を 4～5 分程度で語るだけで十分です。 
 
ですから、あなたのアップセルのセールスレターへビデオ

プレゼンテーションのメッセージを簡潔そしてパワフルに

リキャップしてください。 
 
購入者はビデオを観て興奮し、オファーされている商品に

ついて今すぐ情報を読みたいと考えます。 
 
ビデオプレゼンテーションは、彼らがあなたのアップセル

商品を購入すべき理由を提供します。ビデオプレゼンテー

ションの威力は絶大です。 
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中にはビデオを再生しながらセールスコピーを読み進む購

入者もいますが、少なくとも彼らは耳からあなたのプレゼ

ンテーションを聞き続けることになります。 
 
インターネットマーケターの中にはアップセルのセールス

レターを手抜きするどころか膨大な時間をかけて書き上げ

ている人もいます。 
 
しかしながら、彼らのほとんどがセールスコピーだけにフ

ォーカスしてビデオの設置を見落としています。 
 
 
過ち #2 - アップセルを誤って低価格帯アドオンとして取り扱う 
 
2 番目の過ちは、アップセルを誤って低価格帯アドオンと

して取り扱っていることです。 
 
例えば、フロントエンド商品としてビデオトレーニングコ

ースを 980 円で販売し、アップセルはチェックシートとマ

インドマップを 500 円で販売する具合です。 
 
これはアップセル運用の悪い事例です。アップセルにおい

て、販売価格はフロントエンドオファーの 2 倍というのが

セオリーです。 
 
この事例ではフロントエンドからアップセルへの増額分が

小さいため小さな収益増しか期待することができません。 
 
あなたはどのようにすればより大きな収益を獲得できるの

か、そして最終的にはあなたの利益を増やすのかについて

考えなければなりません。 



 
 
 

セールスファンネル構築短期集中トレーニング 

© 2017 by MASATOSHI KOBAYASHI. All rights reserved. 
 

13 

アップセルの評価基準 
 
 
 
アップセルの評価基準リストを作成したのでシェアします。

遠回りしないためにもリストに従ってください。 
 
アップセルの最初の評価基準は、フロントエンド商品の最

低価格（段階的に値上げをする場合の最初の価格）の少な

くとも 2 倍に設定してください。 
 
アップセルオファーを構成する商品価値はフロントエンド

オファーより高くなければなりません。 
 
極めて重要なポイントなのでこれまで複数回に渡ってお話

ししてきました。 
 
なぜなら、あなたの主たる収益はアップセルから発生する

からです。あなたはアップセルの販売価格をフロントエン

ドの 2 倍に設定することを理解したと思いますが、あなた

はその価格に見合う商品をアップセルオファーのために用

意しなければなりません。 
 
あなたのアップセルのアイディアをブレインストームする

中で最初に検討すべき評価基準となります。販売価格が高

くなれば、人々はより高い価値を期待します。ですから、

アップセルが販売価格と同じまたはそれ以上の価値を届け

なければなりません。 
 
そして、あなたのアップセルはフロントエンドと密接に関

係する商品でなければなりません。 



 
 
 

セールスファンネル構築短期集中トレーニング 

© 2017 by MASATOSHI KOBAYASHI. All rights reserved. 
 

14 

 
例えば、あなたがフロントエンドでリーズ生成をテーマに

したトレーニングコースだとすれば、あなたのアップセル

はリーズ生成を実践するときに利用できるフォローアップ

メールパッケージなどが考えられます。 
 
この事例でのアップセルはフロントエンドと密接に関連し

ています。なぜなら、リストを持っている人は必ず読者を

フォローアップするからです。 
 
アップセルは、フロントエンドの購入者にとって理にかな

ったものでなければなりません。 
 
もし、あなたが購入者としてフロントエンドのリーズ生成

トレーニングコースを購入した直後にダイエットトレーニ

ングコースがアップセルとして提示されたらどのように感

じますか？ 
 
せっかくリーズ生成に興味のある購入者がフロントエンド

で誕生したのに、そのチャンスを台無しにすることになり

ます。 
 
最後のアップセルの評価基準は、ワンタイムオファーテク

ニックです。アップセルは購入者に対して常にワンタイム

オファーとして提示します。 
 
つまり、もしこの機会を逃せば二度とこのアップセルオフ

ァーを目にすることはできないという意味です。ワンタイ

ムオファーは緊急性を生み出すメソッドです。今手に入れ

ないと、一生手に入れることができない！ 
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あなたのセールスファンネルを組み立てるときは、常にお

客様の視点に立つことを忘れないでください。”彼らはど

のように考えるのか”と考えてください。 
 
ヒント：あなたのアップセルに価値を強化したボーナスを

追加してください。あなたは購入者の視点に立って考える

必要があります。 
 
アップセルを構成する商品はそれだけで購入者にとって魅

力的なもののはずですが、さらに高い価値を持ったボーナ

スが加わることでフロントエンドと比較して高くなった価

格も安く感じることでしょう。 
 
さらにはワンタイムオファーメソッドを採用することでア

ップセルを拒否できないオファーに変身させることでしょ

う。； 
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アップセルのフォーマット 
 
 
 
アップセルのフォーマットは、基本的にフロントエンドの

フォーマットとほぼ同じです。 
 
あなたのアップセル商品は、フロントエンド商品のアップ

グレード版としての位置づけなのでビデオトレーニングコ

ースとトランスクリプトのフォーマットを採用することが

できます。 
 
この事例では、あなたのアップセルは購入者にとって強化

コースとして位置付けられています。 
 
購入者は、あなたのアップセルを目にした刹那そのアップ

セルが価格に見合うものか否かを見抜いてしまいます。 
 
だからこそ、あなたのアップセルはフロントエンドオファ

ーを強化そして補完するものであることが重要です。 
 
フロントエンドと同じようにビデオトレーニングコースと

トランスクリプトではなく、アップセルに電子書籍のフォ

ーマットを採用することもできます。 
 
フロントエンドに関連したより深堀した情報を電子書籍の

フォーマットにまとめることができます。 
 
例えば、フロントエンドでリーズ生成の電子書籍を販売し、

アップセルではより深堀した Facebook でのリーズ生成に

関して説明した電子書籍を販売することができます。 
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もう 1 つ事例として、検索エンジン最適化、すなわち SEO 
は、あらゆるインターネットマーケターにとって習得した

いテーマです。 
 
あなたがインターネットマーケティング関連のトピックで

フロントエンドを組み立てた場合、アップセルとして SEO 
関連の商品を用意すれば高い価値と関連性を持たせること

ができます。 
 
フロントエンドとは異なる点が 1 つありますが、それはア

ップセルとしてソフトウェアーをオファーすることです。 
 
ソフトウェアーの開発は、他の 2 つのフォーマットに比べ

て長い時間がかかります。まずは、ソフトウェアーを開発

するプログラマーが必要となります。 
 
ソフトウェアーは開発が難しいフォーマットなので、実際

にはオプションとして考えて下さい。 
 
あなたがプログラマーでなければアウトソーシングするこ

ともできますが、他の 2 つのフォーマットに比べて初期投

資が高額となるのである程度あなたのビジネスが軌道に乗

ってから検討しても良いでしょう。 
 
下院性サイトへのアクセス権利・他人の商品をアフィリエ

イトプロモートなど、あなたのアップセルとして提供する

ことのできる他のフォーマットは数多くあります。 
 
あなたのアップセル 2 またはアップセル 3 において月額会

費制の会員制サイトをオファーすることができます。あな
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たはセールスファンネルで一時的な売上だけではなく継続

収入を毎月獲得することができます。； 
 
あなたが会員制サイトを運営する場合、基本的に毎月何等

かのコンテンツをメンバーエリアへ追加し続ける必要があ

ります。あなたのメンバーは毎月何か新しい事柄を学べる

ことを期待しています。 
 
あなたは現時点においてまだアップセルとして提供できる

あなた自身の商品を持っていないかもしれません。 
 
アップセルとしてどのような商品を提供するのか、あなた

一人で悶々と思い悩むのではなくインターネットへアクセ

スして同業他社のオファーを観察してください。 
 
優れたオファーがあれば実際に購入して彼らのセールスフ

ァンネルを分析してください。 
 
 
 



 
 
 

セールスファンネル構築短期集中トレーニング 

© 2017 by MASATOSHI KOBAYASHI. All rights reserved. 
 

19 

アップセル調達方法 
 
 
 
フロントエンドと同じようにアップセル商品を調達する方

法は 2 つあります： 
 

- あなた自身で作成する 
- PLR 商品を購入する 

 
既にフロントエンドのところでお話ししていますが、メソ

ッドについてお話しさせてください。 
 
最初の方法は、あなた自身の経験・インターネット上での

リサーチ・PLR 商品のリライトなどに関わらず、アップセ

ルをあなた自身で作成する方法です。 
 
あなたのアップセルのアイディアをブレインストーミング

してください。そのとき、あなたのアップセル商品はフロ

ントエンド商品と密接に関連していなければなりません。 
 
次にアウトラインを書いてください。執筆を始める前に、

初心者でもステップを追いながら進めるよう必要なものを

すべて整理してください。 
 
準備ができたらアップセルの執筆を始めてください。 
 
アップセル作成における注意すべき 1 つのポイントは、ア

ップセル商品はフロントエンド商品より高い価値を持って

いなければならないということです。 
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例えば、フロントエンド商品として何らかのトレーニング

コースを提供しているなら、その商品は当該ビジネスの全

体的コンセプトをカバーします。 
 
そして、アップセルではフロントエンドでカバーした領域

をそれぞれ詳細に深堀するコンテンツにします。 
 
だからこそ、フロントエンドの購入者が本気で実践しよう

とすれば、アップセルを購入しなければならないことを明

確にしてください。 
 
あなたのアップセルで何を提供するのかブレインストーミ

ングするときの、あなたが採るべきメインの方向性です。 
 
しかしながら、アップセルには欠点もあります。購入者の

中には、あなたのフロントエンド商品だけで十分だと考

え”なぜ、アップセルを購入する必要があるのか？”と感

じる人がいるでしょう。 
 
このような場合、フロントエンド商品はそれ自体素晴らし

いものですが、本気でビジネスを推進したいならフロント

エンドを強化・補完・拡張したアップセルが必要だという

ことを明確にしてください。 
 
2 番目の方法は PLR 商品を購入することです。インターネ

ット上には Kau や CONTENTS MILL などアップセル商品

になり得る PLR 商品を調達できるリソースがあります。 
 
あなたが購入した PLR 商品を活用するには 2 つの方法があ

ります： 
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- 複数の PLR 商品から情報を収集しあなた自身のストー

リーを加筆してください。 
 
- 1 つの PLR 商品をリライトしてください。 

 
PLR 商品を活用するには上記 2 つの方法がありますが、で

きるだけあなた自身のストーリーを加えることでアップセ

ルを購入した人はあなたとあなたのビジネスに対して信頼

を感じるでしょう。あなたのブランド力を強化することも

できます。 
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